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UU No 28 tahun 2014 tentang Hak Cipta

Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4

Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak eksklusif
yang terdiri atas hak moral dan hak ekonomi.

Pembatasan Pelindungan Pasal 26

Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25 tidak
berlaku terhadap:

1.

iil.

Penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait
untuk pelaporan peristiwa aktual yang ditujukan hanya untuk keperluan
penyediaan informasi aktual;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk kepentingan
penelitian ilmu pengetahuan;

Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk keperluan
pengajaran, kecuali pertunjukan dan Fonogram yang telah dilakukan
Pengumuman sebagai bahan ajar; dan

penggunaan untuk Kkepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu
pengetahuan yang memungkinkan suatu Ciptaan dan/atau produk Hak
Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan, Produser Fonogram,
atau Lembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

1.

Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan
Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun
dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).

Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf ¢, huruf d, huruf f, dan/
atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana
penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling banyak
Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).
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PRAKATA

Fenomenologi komunikasi merupakan suatu keilmuan
yang digunakan untuk melakukan analisa suatu fakta dibalik
proses komunikasi tertentu. Fenomenologi komunikasi
berhubungan juga dengan kegiatan dakwah, karena proses dalam
menyampaikan pesan-pesan tidaklah terlepas dari komunikasi.
Maka fenomenologi komunikasi dakwah diperlukan untuk
mengetahui fakta pesan dan pemahaman yang dibangun dari
komunikasi yang disampaikan oleh pendakwah dan mengetahui
tujuan dari pesan melalui tipologinya.

Buku ini disusun dengan pertimbangan sebagai bahan
bacaan untuk kelimuan dakwah maupun akademisi lainnya
mengenai fenomena yang terjadi pada komunikasi dakwah
di komunitas tertentu. Pada buku ini, penulis mengungkap
fenomenologi komunikasi dakwah pada komunitas Yuk Ngaji.
Dengan demikian, para pembaca akan mengetahui maksud
dari pesan dan pemahaman mitra dakwah yang disampaikan
oleh komunitas Yuk Ngaji. Karena mengungkap berbagai fakta
tipologi dari pesan dakwah dan pemahaman mitra dakwah
komunitas. Maksud dari pesan tidak hanya berkaitan dengan isi
pesan dakwah melainkan maksud dibalik pesan disampaikan
sehingga dapat membentuk pemahaman Islam tertentu pada
mitra dakwah.

Kontributor penulisan buku ini adalah beberapa Dosen
penguji yang memiliki keilmuan dibidang komunikasi dan
dakwah yang bergelar doctor dan professor. Kontributor yang
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dimaksud diantaranya adalah Prof. Dr. H. Nur syam, M. Si, Dr.
Sokhi Huda, M. Ag, Prof. Dr. H. Moh. Ali Aziz, M. Ag dan Prof. Dr. H.
Ali Nurdin, S.Ag. M. Si. Terima kasih atas berbagai masukan dan
bimbingan yang telah diberikan untuk kerangka tulisan buku ini.

Semoga buku yang ditulis ini dapat bermanfaat untuk
pengambangan ilmu pengetahuan dan kemaslahatan umat.

Penulis
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Fenomenologi komunikasi merupakan suatu keilmuan yang digunakan
untuk melakukan analisa suatu fakta dibalik proses komunikasi tertentu.
Fenomenologi komunikasi berhubungan juga dengan kegiatan dakwah,
karena proses dalam menyampaikan pesan-pesan tidaklah terlepas dari
komunikasi. Maka fenomenologi komunikasi dakwah diperlukan untuk
mengetahui fakta pesan dan pemahaman yang dibangun dari komunikasi
yang disampaikan oleh pendakwah dan mengetahui tujuan dari pesan
melalui tipologinya. Buku ini disusun dengan pertimbangan sebagai bahan
bacaan untuk kelimuan dakwah maupun akademisi lainnya mengenai
fenomena yang terjadi pada komunikasi dakwah di komunitas tertentu.
Pada buku ini, penulis mengungkap fenomenologi komunikasi dakwah
pada komunitas Yuk Ngaji. Dengan demikian, para pembaca akan
mengetahui maksud dari pesan dan pemahaman mitra dakwah yang
disampaikan oleh komunitas Yuk Ngaji. Karena mengungkap berbagai
fakta tipologi dari pesan dakwah dan pemahaman mitra dakwah komunitas.
Maksud dari pesan tidak hanya berkaitan denga nisi pesan dakwah
melainkan maksud dibalik pesan disampaikan sehingga dapat membentuk
pemahaman Islam tertentu pada mitra dakwah.
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